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TRÁFEGO RECUPERADO





NOTÍCIA LEGAL:



O Publicador se esforçou para ser o mais preciso e completo possível na criação deste livro, apesar do fato de ele não garantir ou representar a qualquer momento que o conteúdo é preciso devido à natureza em rápida mudança da Internet.


Embora tenham sido feitas todas as tentativas para verificar as informações fornecidas nesta publicação, o Publicador não assume nenhuma responsabilidade por erros, omissões ou interpretações contrárias do assunto aqui descrito. Quaisquer negligências percebidas de pessoas, povos ou organizações específicas não são intencionais.


Nos livros de conselhos práticos, como qualquer outra coisa na vida, não há garantias de renda. Os leitores são aconselhados a responder a seu próprio julgamento sobre suas circunstâncias individuais para agir em conformidade.
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TRÁFEGO RECUPERADO



aviso Legal



Observe que as informações contidas neste documento são apenas para fins educacionais. Foram feitas todas as tentativas para fornecer informações completas precisas, atualizadas e confiáveis, nenhuma garantia de qualquer tipo é expressa ou implícita. Os leitores reconhecem que o autor não está envolvido na prestação de aconselhamento jurídico, financeiro ou profissional.


Ao ler qualquer documento, o leitor concorda que, sob nenhuma circunstância, o editor é responsável por quaisquer perdas, diretas ou indiretas, incorridas como resultado do uso das informações contidas neste documento, incluindo - mas não limitado a erros, omissões, ou imprecisões.


Todo o material apresentado no guia de remoção de tráfego é de propriedade do editor e não pode ser copiado ou distribuído sem o consentimento direto.
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Gerando tráfego para seu site




A força vital de qualquer negócio on-line, independentemente de nicho ou mercado, está na geração de tráfego direcionado, qualificado e consistente para seus sites.


Sem tráfego, não há como você gerar receita com seus sites, gerar lucro ou criar uma marca.


Não há como evitar: o seu negócio on-line PRECISA de tráfego.

Mas não é a QUANTIDADE de tráfego, mas a QUALIDADE!



Em geral, o tráfego em massa é inútil, além de sugar a largura de banda e potencialmente causar a falha do servidor. O que você realmente precisa é de um alvo relevante, do tipo que consiste em multidões de compradores e possíveis clientes famintos genuinamente interessados ​​em seus produtos e serviços.


Você provavelmente já tentou gerar tráfego com várias estratégias diferentes online e talvez tenha achado tudo muito confuso ou demorado.


Este livro foi escrito para que você possa seguir um plano de ação passo a passo, que o ajudará a inundar instantaneamente seu site com uma quantidade ilimitada de tráfego, de forma rápida, fácil e absolutamente gratuita.
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A verdade é que, quando se trata de iniciar um site, encontrar e atrair tráfego, é realmente bastante simples se você reservar um tempo para estruturar cuidadosamente suas campanhas antes do lançamento.


Você precisa criar um sistema baseado na longevidade, para poder continuar gerando tráfego para o seu site muito depois da corrida inicial.


Vamos começar!
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Fase 1: campanhas baseadas em palavras-chave




A pesquisa de palavras-chave é um componente vital na identificação precisa de seu público-alvo, para que você possa criar páginas da Web direcionadas em torno do que seu mercado está pesquisando ativamente.


Você precisa saber, com absoluta certeza, o que palavras-chave e frases eles estão entrando em mecanismos de busca, diretórios e comunidades quando procurando o tipo de produto ou serviço que você está oferecendo.


Isso é realmente o que separa aqueles que conseguem gerar tráfego privilegiado para seu site sem esforço e aqueles que lutam por cada visitante que recebem.


Se você souber explorar seu mercado e determinar exatamente o que as pessoas estão procurando, poderá explorar essas informações para poder bloquear uma barreira no fluxo de tráfego que leva a outros sites e redirecioná-lo novamente para o seu próprio país. .


Se você nunca realizou uma pesquisa de palavras-chave antes, não há absolutamente nenhuma razão para não começar agora.


Apesar de como inúmeros profissionais de marketing tentam desmistificar a palavra-chave
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processo de pesquisa e complicar demais o sistema, na verdade é relativamente fácil de fazer, leva apenas algumas horas do seu tempo.


Para começar, você deve estar familiarizado com as diferentes frases ou termos de palavras-chave, incluindo:


Palavras-chave de cauda longa (termos finais) e palavras-chave principais (termos principais).



Os termos de palavras-chave principais geralmente são compostos por palavras-chave e frases mais curtas, enquanto os termos de cauda (também chamados de cauda longa) são frases de palavras-chave mais longas que consistem em várias palavras. As frases-chave de cauda longa sempre têm menos concorrência do que as palavras-chave principais, sendo segmentadas por um grupo maior de profissionais de marketing.


Por exemplo, a "Dieta da Martha's Vineyard" provavelmente seria pesquisada por muito menos vezes por mês do que "dieta, dieta ou até mesmo perda de peso; no entanto, o termo" Dieta da Martha's Vineyard "seria muito mais direcionado se você estivesse tentando localizar potenciais compradores especificamente interessados ​​em esse programa específico.


As palavras-chave principais tendem a ter um volume de pesquisa mais alto, mas são mais competitivas, enquanto as palavras-chave de cauda longa têm um volume de pesquisa mais baixo, mas geralmente são muito mais fáceis de classificar.









- 8 -

Tráfego Take Down




As melhores campanhas de marketing sempre incluirão uma combinação de palavras-chave de cauda longa e frases de palavras-chave principais.


Aqui está uma coisa a ter em mente:



Não perca tempo e recursos tentando classificar qualquer frase-chave específica. Se você está achando difícil se posicionar para uma frase de palavra-chave muito competitiva ou dispendiosa para segmentar, basta escolher outra.


Experimente frases e palavras-chave alternativas que ainda são usadas pela maioria da sua base de clientes, mas não são tão competitivas.


Vi muitas pessoas desperdiçando um tempo valioso apenas porque desejam classificar palavras-chave quase impossíveis de segmentar. Dependendo do seu nicho de mercado, sempre haverá um punhado de palavras-chave que todos os outros concorrentes parecem querer classificar também.


Então, como você pode começar a avaliar possíveis frases-chave e determinar o que está sendo usado por sua base de clientes em potencial, para que possa acessar instantaneamente seu mercado e desviar o tráfego para seu site?





Ao usar ferramentas e recursos gratuitos encontrados on-line, você pode criar instantaneamente
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arquivos de furto de palavras-chave que consistem em frases altamente segmentadas que podem ser incorporadas ao seu conteúdo e campanhas de marketing.


Aqui estão algumas ferramentas gratuitas de pesquisa de palavras-chave que você deseja marcar como favorito:


http://www.Wordtracker.com

http://www.KeyCompete.com

http://www.Compete.com

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal



Com o KeyCompete, você pode extrair listas de palavras-chave daquelas usadas por seus concorrentes nos mercados e campanhas de PPC.


Você também pode avaliar instantaneamente a popularidade de uma frase de palavra-chave específica com base no número de sites que apresentam essas palavras-chave no conteúdo geral do site.


Avaliar em que frases-chave sua concorrência está se concentrando é uma ótima maneira de determinar quais frases-chave estão sendo usadas por visitantes em potencial.
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www.Compete.com



O Competir fornece informações, incluindo palavras-chave e classificação usadas pelos concorrentes em seu mercado. Eles podem ser usados ​​para determinar quais palavras-chave seus concorrentes estão segmentando e para quais estão classificando.


www.WordTracker.com



O WordTracker é uma das ferramentas de palavras-chave mais conhecidas e populares. Seus resultados não são os mais precisos em termos de números de tráfego, mas oferecem uma grande variedade de palavras-chave.


Com a ferramenta de palavras-chave do Google, você poderá criar um arquivo de palavras-chave e frases com foco no seu público-alvo.


Visita: https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal



O que você precisa fazer é inserir uma frase-chave que descreva seu mercado ou produto.


Você também deseja incluir termos de tráfego de volume médio de pesquisa e termos de tráfego de volume de pesquisa mais baixos. Queremos evitar termos e frases de tráfego mais altos, porque eles serão excepcionalmente difíceis de classificar.
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Você também deseja se concentrar em palavras-chave de "compradores desesperados", que incluem palavras para descrever uma consulta de pesquisa inserida em mecanismos de pesquisa como www.Google.com de pessoas à beira de comprar um produto.


Essas palavras-chave podem incluir nomes de produtos, bem como palavras-chave para descrever urgência, curiosidade e a necessidade de assistência, como:


palavra-chave + revisão

palavra-chave + ajuda

palavra-chave + compra



(A palavra-chave deve ser colocada com um dos reflexos									nicho)



Exemplo do mercado "Acne":



Revisões do produto da acne

Ajuda Acne

Acne Ebook

Remédio para acne



Eu inseria essas palavras-chave em potencial na ferramenta de pesquisa de palavras-chave do Google para determinar a quantidade de tráfego atraído por aqueles que inserem essas palavras-chave nos mecanismos de pesquisa, bem como por concorrentes que usam essas frases nos mercados de PPC.
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Você deseja criar vários arquivos de furto de palavras-chave, aqueles que consistem em palavras-chave que visam compradores desesperados e palavras-chave que visam um público mais amplo de pessoas interessadas em produtos ou tópicos específicos.
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Fase 2: otimize seu site




Quando se trata de SEO, uma coisa que você deve saber é que os mecanismos de pesquisa não classificam sites inteiros, mas páginas individuais. Isso significa que você precisa se concentrar em otimizar todas as páginas da Web do servidor, e não apenas a sua página de índice.


Na verdade, você pode acabar descobrindo que uma de suas páginas internas tem mais peso ou uma posição mais alta nos mecanismos de pesquisa como o Google do que a página principal de índice, com base nas palavras-chave que você incorporou ao seu conteúdo e em sua estrutura geral .


Tráfego orgânico é o crème de la crème de tráfego, como é natural, direcionado e orgânico - chegando diretamente ao seu site depois que um usuário digita frases-chave relevantes que o mecanismo de pesquisa identificou como associadas ao seu site.


Depois que seu site estiver posicionado com segurança nos mecanismos de pesquisa, você poderá gerar tráfego imparável, totalmente gratuito - e sem nenhum esforço adicional.


Com o SEO, existem dois fatores que trabalham juntos para ajudá-lo a classificar nos mecanismos de pesquisa e manter uma posição superior. Esses dois elementos são
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chamado 'on site SEO' e 'off site SEO'.



Com o SEO no site, isso envolve otimizar manualmente todas as páginas do site, desde a tag de título, as palavras-chave usadas no conteúdo até a maneira como o mapa do site ou a estrutura geral é criada.


Com o SEO externo, você está focado na construção de sólidos links para seu site.


A otimização do seu site é relativamente simples, mas envolve a edição de diferentes áreas das suas páginas HTML. Para começar, você precisa incluir um título para cada página do seu site, cada uma incluindo sequências de palavras-chave relevantes com base no conteúdo do seu site.


Você deseja que cada título de página carregue uma frase-chave diferente, para poder classificar várias frases nos mecanismos de pesquisa.


Em seguida, convém incluir uma meta descrição que inclua informações importantes sobre seu site. As meta descrições fornecem um resumo para os visitantes do site a partir dos mecanismos de pesquisa, mas também ajudam as aranhas a identificar sobre o que é o site.


Você também deve usar a tag <h1> nas suas páginas. H1 instrui as aranhas dos mecanismos de pesquisa a prestar atenção especial ao texto localizado na
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tags e também ajuda os visitantes a identificar áreas importantes do seu site.



Outro elemento muito importante para o SEO é incluir um mapa do site no seu site. O que um mapa do site faz é ajudar os visitantes e as aranhas dos mecanismos de pesquisa a navegar pelas páginas e categorias, descrevendo todas as áreas diferentes do site.


Você pode criar um mapa do site com muita facilidade usando serviços gratuitos, como:

http://www.XML-Sitemaps.com



Quando se trata de desenvolver seu conteúdo para otimizar seu site para os mecanismos de pesquisa, você deve prestar atenção à proximidade das palavras-chave, ao destaque e à ordem do próprio conteúdo.


O destaque da sua palavra-chave é baseado na primeira instância de onde ela aparece no seu conteúdo. Uma frase-chave usada no final do seu conteúdo será considerada menos relevante do que uma frase-chave que aparece na primeira parte do seu conteúdo ou artigo.


Isso significa que você precisa garantir que você implemente suas frases-chave principais na primeira metade do seu conteúdo, para que ele tenha mais peso quando as aranhas dos mecanismos de pesquisa indexarem seu site.
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A proximidade de palavras-chave também é muito importante em termos de classificações de mecanismos de pesquisa, pois indica aos mecanismos de pesquisa que essas palavras-chave estão relacionadas entre si.


Para que seu site solidifique as melhores classificações nos principais mecanismos de pesquisa, você precisa trabalhar no desenvolvimento de uma campanha sólida de backlink.


A razão pela qual os backlinks são um componente tão crítico em uma estratégia de marketing de mecanismo de pesquisa bem-sucedida se deve à maneira como mecanismos como o Google valorizam seu site.


O Google avalia a relevância geral dos seus sites com base em quem está vinculando a você. É uma maneira de avaliar rapidamente seu site e conectá-lo a um nicho de mercado específico.


Os backlinks também contam como votos para o seu site e, quanto mais votos você tiver, maior será a sua classificação - além disso, o desenvolvimento de uma campanha sólida de backlink pode ajudá-lo a classificar algumas palavras-chave extremamente competitivas que, de outra forma, você não conseguiria garantir. Além disso, quando você trabalha no desenvolvimento de uma campanha direcionada de backlink, seu site não apenas ganha um posicionamento mais alto, mas também aparece com mais frequência.


O tráfego da mais alta qualidade vem dos principais mecanismos de pesquisa. O tráfego orgânico dos mecanismos de pesquisa GRATUITO consiste em alguns dos mais direcionados e relevantes
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visitantes que você receberia e, se conseguir garantir sua posição nos principais resultados de pesquisa de palavras-chave altamente segmentadas, poderá eliminar qualquer necessidade de pagar uma fortuna em marketing pago por clique.

Não é de admirar que tantas pessoas tenham voltado sua atenção para a criação de backlinks de alta qualidade que levem visitantes e perspectivas para seus sites.


Em vez de passar horas tentando classificar nos mecanismos de pesquisa com base apenas na otimização no local, você pode aumentar instantaneamente o seu ranking e gerar tráfego ilimitado apenas apresentando um link para o seu site em sites de qualidade e estabelecidos.


Mas há uma coisa que você precisa ter em mente ao criar suas campanhas de backlink.


Os mecanismos de pesquisa determinam a relevância do seu site não apenas pelo número de backlinks que apontam para o site, mas pela OMS está vinculando a você. Isso significa que você não apenas deseja se concentrar na criação de um alto número de backlinks, mas também em links de qualidade que estão alojados em sites de autoridade.
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Isso significa que você deseja fazer o seu melhor para desenvolver backlinks em sites estabelecidos em seu nicho. São sites que já existem há algum tempo, desenvolveram seguidores, estabeleceram uma comunidade e, é claro, recebem uma quantidade significativa de tráfego a cada dia.


Embora você possa (e deva) incorporar uma variedade de links de volta ao seu sistema, incluindo links de sites de autoridade que podem não estar diretamente focados no mesmo tópico ou tema do seu site, sempre lembre-se de que os links recebidos de sites de qualidade serão sempre desempenhe um papel maior na maximização da classificação e na exposição geral do mecanismo de pesquisa.


Existem muitas maneiras diferentes de iniciar sua campanha de criação de links e, embora muitas das estratégias tradicionais possam consumir muito tempo, depois de desenvolver uma estrutura sólida de back-link e começar a aumentar o posicionamento do seu mecanismo de pesquisa, você poderá mantê-la facilmente .


Apenas lembre-se, não se torne complacente uma vez que seus rankings melhoram. Continue construindo backlinks com o passar do tempo, porque se você parar, outro site continuará construindo e passará por você no ranking.


Os mecanismos de pesquisa adoram blogs, e os backlinks postados nos espaços dos blogs de autoridade fornecerão a você "suco" instantâneo dos mecanismos de pesquisa, com muito pouco trabalho envolvido.









- 19 -

Tráfego Take Down



Quando se trata de gerar backlinks com blogs, você precisa:



1) Encontre blogs que ofereçam um 'siga' (o único tipo de blog em que um link para o seu site contará como um "voto").


2) Você explora e lê o blog e, em seguida, faz um comentário perspicaz, útil ou relevante à postagem que provavelmente será aprovada pelo administrador do blog.


3) Inclua seu link de retorno com uma extensão relevante										blog.



4) Enxaguar e repetir



Você também pode gerar um backlink válido criando seu próprio blog hospedado remotamente.


Esses sites geralmente têm uma autoridade substancial nos mecanismos de pesquisa, portanto, eles têm o potencial de fornecer parte dessa autoridade aos seus próprios sites.


Você também tem menos regras para lidar com as que você usaria em um site como o Squidoo ou um diretório de artigos, para poder vincular ao seu próprio site em todas as postagens, se desejar. Você pode até vincular a ele várias vezes em uma única postagem, desde que não exagere e forneça conteúdo de qualidade.
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O principal requisito que a maioria dos hosts de blog possui é que você publique conteúdo de qualidade. Eles não querem que seus sites se transformem em grandes farms de links e não desejam hospedar um monte de PLR ​​intocado ou conteúdo roubado. Existem dois hosts de blog principais:


http://www.blogger.com

http://www.wordpress.com



A principal diferença entre o Blogger.com e o WordPress.com é o fato de o Blogger permitir links de afiliados e o WordPress não. Se você hospedar um blog no WordPress.com em vez de seu próprio domínio, não poderá fazer postagens "comerciais". Você pode criar um link para o seu próprio blog, mas se não for cuidadoso, ele poderá ser visto como comercial e retirado.


O Blogger permite postagens comerciais, desde que você tenha o cuidado de postar conteúdo de qualidade. Você deseja garantir que seu blog não pareça um "splog" (blog de spam) ou que possa ser removido.


Aconselho a criação de um novo blog para cada frase-chave principal que você deseja classificar e a criação de pelo menos 5 a 10 postagens de pelo menos 200 palavras em cada blog. Dessa forma, parece que você está realmente contribuindo com conteúdo real. Se você criar dezenas de blogs, cada um com uma postagem, provavelmente será sinalizado.
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Cada blog teria várias postagens sobre esse tópico específico e, idealmente, cada post seria vinculado diretamente a uma página correspondente em seu próprio site, com base nessa palavra-chave específica.


Por exemplo, seu blog sobre blusas de crochê pode ter o seguinte texto no final de cada postagem:



Se você quiser saber mais sobre blusas de crochê, visite minha página aqui: Como fazer camisolas de crochê. Tenho extensas dicas e padrões de graça!


No exemplo acima, usei duas frases-chave diferentes para os links. Você pode criar um link para duas páginas diferentes no site ou uma vez para a página principal e outra para uma página secundária.


Ao gerar backlinks a partir de blogs e comunidades de autoridades estabelecidos, você pode incluir seu backlink no URL do site anexado à sua postagem e na caixa de comentários real (se permitido).


Ao criar seu backlink, certifique-se de usar o texto âncora para descrever o site para onde você está direcionando as pessoas.

Para fazer isso, você precisa incluir um pouco de código HTML para criar seu link com texto âncora:
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Você deseja certificar-se de incluir palavras-chave relevantes em seu texto âncora real, para poder classificar palavras-chave específicas.


Uma coisa a ter em mente também é que você nunca deve usar palavras-chave que já fazem parte do título ou nome de domínio do seu site, mas concentre-se em incluir palavras-chave nas quais deseja classificar, mas que ainda não foram otimizadas ou incluídas por conta própria local.


Ao pesquisar blogs para criar backlinks, você sempre deve se concentrar em blogs relevantes que se concentram no mesmo nicho de mercado em que você é.


Como você não apenas gerará tráfego a partir do aumento da exposição nos mecanismos de pesquisa, também atrairá a atenção dos visitantes do blog que leram sua postagem, mas também quer passar o tempo postando em blogs que provavelmente atrairão visitantes direcionados. .
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Plano de ação acelerado para a criação de backlinks:

Faça o download do plug-in gratuito do Firefox, disponível no SEO Quake, e use-o para localizar blogs que permitem back-links (dofollow):


https://addons.mozilla.org/en-US/firefox/collection/seo-tools



Crie um arquivo de furto de palavras-chave com palavras-chave e frases relevantes relacionadas ao seu nicho de mercado que você possa usar nos comentários do seu blog.


Crie páginas individuais em seu site com conteúdo e artigos de alta qualidade que provavelmente atrairão a atenção dos visitantes dos blogs nos quais você postou seus comentários.


Se você dedicar algum tempo para criar artigos que ofereçam informações sobre tópicos específicos e postar um comentário (e deixar um link) em blogs relacionados, poderá começar a gerar tráfego direcionado com mais rapidez e facilidade do que se você postar em blogs não relacionados OU direcionar pessoas para uma página "dinheiro" (página de vendas).


Concentre-se em postar seus comentários em blogs que contenham um page rank maior que o seu próprio site. Um blog com um page rank de 3-5 oferece um link de retorno mais alto que um blog baixo (não estabelecido). Você pode determinar a classificação da página do blog usando o plugin SEO Quake.
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Use o software Comment Hut gratuito para identificar blogs com base em palavras-chave e termos de pesquisa personalizados para localizar rapidamente blogs relevantes em seu nicho de mercado (todos os quais oferecem links de retorno)


http://www.CommentHut.com



O plug-in Top Commentators oferece aos visitantes frequentes do blog a oportunidade de serem exibidos em todas as páginas do blog, como forma de agradecer suas contribuições.


Considere incluir o maior número possível de blogs que possuam esse plug-in possível e, se você terminar na lista dos principais comentadores, seu site será apresentado em todo o site, gerando um link para todas as páginas do blog!


Gerando Backlinks de Diretórios



Os envios de diretórios são provavelmente o método mais popular de gerar backlinks em um curto espaço de tempo; no entanto, há uma coisa a ter em mente ao usar diretórios para criar sua campanha de backlink.


NOTA IMPORTANTE!

Você deseja que os mecanismos de pesquisa vejam um padrão natural de aumento de links para seu site, em vez de uma inundação instantânea de links irrelevantes apontando
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para o seu site. Isso é realmente importante se você deseja evitar ser penalizado por mecanismos de busca comowww.Google.com e corre o risco de perder sua posição atual nos resultados da pesquisa.


A melhor abordagem a ser adotada ao criar links de retorno com envios de diretório é aumentar gradualmente o número de links de retorno que são apresentados diretamente em cada um.


Além disso, você também deseja escolher categorias relevantes para inserir a listagem do site, usando palavras-chave específicas no título e na descrição da listagem.


A publicação do site em diretórios pode ser um processo tedioso e demorado; portanto, para economizar tempo, considere usar um programa de software que enviará o site para os diretórios principais, permitindo que você personalize a descrição, títulos, palavras-chave e texto âncora usados ​​dentro suas listagens.


Meu produto favorito no mercado agora é o Submissor de diretório disponível em http://directorysubmitter.imwishlist.com
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Embora o remetente do diretório não automatize todo o processo de envio do site para os diretórios, ele reduzirá o tempo necessário para criar envios individuais.


Isso é importante porque, com programas de software automatizados que enviam seu site em massa para centenas, senão milhares de diretórios, você corre o risco de ter seu site sinalizado para revisão pelos mecanismos de pesquisa que veem um influxo de links apontando para o seu site em um curto espaço de tempo de tempo.


Com o remetente do diretório, você pode escolher o número de diretórios aos quais o site será enviado, além de personalizar informações adicionais sobre o site, oferecendo controle total sobre a forma como o site é distribuído e enviado.


O Directory Submitter também fornece uma lista detalhada de diretórios aos quais você pode optar por enviar, além de ajudá-lo a obter links unidirecionais, filtrando os diretórios que oferecem um sistema "sem linkback".
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Dicas para envio de diretórios



1) Concentre-se nos links de retorno unidirecionais ao enviar para diretórios. É importante ter mais links entrando no site do que saindo do site (os links internos SEMPRE devem ser maiores que os links externos)


2) Verifique se sua postagem está relacionada ao segmento ao qual você está respondendo e se o proprietário do blog não removerá sua postagem, acreditando ser spam.


3) Ao enviar seu site para diretórios online, escolha SEMPRE a categoria ou subcategoria mais próxima do diretório principal.


Por exemplo, se tivesse a opção de enviar meu site focado em “retomar” nos seguintes diretórios, eis como eu escolheria a melhor categoria para o meu site:

Emprego >> Empregos >> Currículos >> Entrevistas >>

Eu escolheria "Trabalhos" ou "Currículos" para que ele receba um link com posição mais alta dentro do diretório. Quanto mais a categoria estiver do diretório principal (nível superior), maior será a exposição.


4) Ao enviar seu site para diretórios online, recomendo focar apenas em 75 a 100 diretórios, em vez de enviar em massa para centenas de diretórios.
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Você deseja criar um grande número de links de retorno de qualidade, mas não deseja acabar com as bandeiras vermelhas dos principais mecanismos de pesquisa que descobrem que seu novo site está subitamente recebendo milhares de links de retorno genéricos.


5) Se você optar por enviar manualmente seus sites para diretórios online, considere comprar uma cópia do www.RoboForm.com para acelerar o processo. (Existe uma versão gratuita que funcionará em caráter experimental).


6) Certifique-se de incluir uma descrição relevante em cada envio, incluindo suas principais palavras-chave focadas no seu mercado-alvo.


7) Evite o uso excessivo de palavras-chave ao criar a descrição do seu site.



Recursos de diretório:

http://info.vilesilencer.com/top



Diretórios de nicho:

http://web-directories.ws/Niche/
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Backlinks de autoridade e SEO instantâneo




Os sites de alimentação são um método excepcionalmente rápido e fácil de criar links de alta qualidade a partir de alguns dos sites de mais alta autoridade on-line.


Não são apenas fáceis de criar e manter essas páginas, mas você pode literalmente desenvolver um sistema de back-link massivo em questão de dias, apenas criando uma rede de sites alimentadores e páginas de entrada.


Normalmente, os sites de feeds são hospedados gratuitamente em sites como Squidoo.com e HubPages.com, além de artigos enviados a vários repositórios de artigos online.


Muitos desses sites têm muita autoridade no Google e em outros mecanismos de pesquisa, o que significa que eles já são relativamente "confiáveis". Como eles são estabelecidos como sites de boa qualidade, os links deles carregam uma quantidade significativa de peso no que diz respeito aos mecanismos de pesquisa.


Como a maioria deles permitirá que quase qualquer pessoa crie um site ou página, é fácil usá-los para obter backlinks. Você precisa gastar um pouco de tempo criando páginas de qualidade, mas definitivamente vale a pena a longo prazo.
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Squidoo

http://www.Squidoo.com



Com o Squidoo sendo um site de autoridade com mecanismos de busca como o Google, toda vez que você cria uma lente, é possível classificar por palavras-chave específicas usadas no título da sua página e no próprio conteúdo. É uma estratégia muito eficaz para gerar links de volta e gerar tráfego para o seu site.


O Squidoo também oferece módulos adicionais que você pode integrar nas páginas de suas lentes, incluindo a opção de incorporar um formulário de inscrição à sua página, para que você possa começar a desenvolver uma lista de clientes em potencial por e-mail.


Se você seguir o assistente passo a passo, poderá fazer uma lente em apenas alguns minutos. As partes mais longas do processo seriam a pesquisa de palavras-chave, a seleção de tags e a redação do conteúdo. O resto do trabalho é extremamente simples e passa muito rapidamente.


Contanto que você não exagere, você poderá ter praticamente quantos links desejar em suas lentes. Portanto, você deve espalhar os links para o seu site em cada lente.


Lembre-se de usar o texto âncora para vincular ao seu site. Texto âncora é o texto usado para vincular a um site. Por exemplo:
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<a href = "http://www.link.com”> Seu texto âncora </a>



Digamos que você tenha uma página no seu site chamada "Como fazer crochê um afegão".

Alguns textos âncora que você pode usar incluem:



· Como fazer crochê um afegão

· Afegão Crochet Instruções

· Crochê e afegão

· Fazendo crochê um afegão

· Como fazer crochê afegãos



Você precisaria usar um programa de palavras-chave para determinar quais palavras-chave funcionariam bem. Normalmente, uso a ferramenta gratuita de palavras-chave fornecida pelo Google, porque considero a melhor e mais precisa disponível.


https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal



Basta digitar uma palavra-chave ou frase inicial como “fazer crochê” e você obterá uma lista de palavras-chave em potencial, juntamente com o número aproximado de pesquisas mensais para essa palavra-chave.


Tags são uma parte vital da criação de uma lente. (Eles também são críticos ao criar hubs no HubPages.) As tags são usadas para definir o que é a sua página e
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cada tag criará uma nova página no Squidoo que contém links para todos os hubs que usam essa tag específica.


Páginas do hub

http://www.HubPages.com


Você pode criar uma campanha massiva de back-link no HubPages, mas, diferentemente do Squidoo, eles são muito mais específicos com o tipo de conteúdo que você pode incluir ao criar sites de uma única página (referidos como 'hubs')

Nas páginas do hub, você pode incluir 'tags', que são palavras-chave que descrevem o que é o seu hub; no entanto, tenha cuidado ao usar uma quantidade excessiva de tags ou seu hub poderá ser removido sem aviso prévio.


Para aumentar sua pontuação de autor na página do Hub, você precisará criar 5 ou mais hubs.

Você precisa aumentar sua pontuação de autor antes de poder gerar links para seus sites, por isso, tenha uma pontuação maior de autor (criando hubs) e uma pontuação maior que 75.

Caso contrário, seus links não serão mais seguidos e você perderá seu suco de back-link.
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Marketing de artigos rápido e fácil




O marketing do artigo é uma técnica excepcional para gerar uma enxurrada de links de alta qualidade para seu site de maneira rápida e fácil. Tudo o que você realmente precisa para começar é criar de 10 a 15 artigos que combinem suas palavras-chave nos títulos de cada artigo e no conteúdo real.


Cada artigo deve ter cerca de 300 a 400 palavras e, sempre que possível, tente se concentrar no envio de material original de alta qualidade ou, no mínimo, com conteúdo de etiqueta particular bem escrito (embora nem todo diretório de artigo permita que o conteúdo de marca própria seja submetido).


Você começa enviando seus artigos para os principais diretórios, começando com www.EzineArticles.com e, um dia depois, enviando os mesmos artigos para vários outros diretórios.


Cada artigo é "marcado" com seu back-link, criando a caixa de recurso de um autor anexada às submissões do artigo.


As caixas de recurso de autor geralmente são o único lugar em que um link reverso é permitido; portanto, você precisa garantir que o conteúdo real do artigo seja atraente e focado em reter a atenção dos leitores por tempo suficiente para direcioná-los para a caixa de recursos em destaque no final do artigo.
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Com o marketing de artigos, quanto maior o número de artigos em circulação, mais exposição você receberá das caixas de recursos do perfil e do autor do diretório do artigo.


O poder do marketing do artigo vem da autoridade e do peso que os principais diretórios recebem dos mecanismos de pesquisa.


Como muitos dos artigos apresentados em sites como EzineArticles.com acabam nos principais resultados de pesquisa nos mecanismos de pesquisa como Google.com, se você puder criar um artigo que incorpore suas palavras-chave principais, poderá classificar efetivamente algumas das as palavras-chave e frases mais competitivas do seu mercado!


Além disso, como os diretórios de artigos permitem que outros webmasters reimprimam seus artigos (mantendo a caixa de recursos do autor), você pode facilmente gerar tráfego adicional a partir de qualquer site que apresenta seu conteúdo.


É realmente um sistema incrível para gerar tráfego privilegiado e ao mesmo tempo criar um número ilimitado de backlinks de qualidade de pessoas que reimprimem e apresentam o conteúdo do artigo.


Uma das maneiras infalíveis de aumentar suas conversões de marketing de artigos é com a ajuda do uso de palavras-chave de cauda longa. Uma palavra-chave de cauda longa é uma palavra-chave natural
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expansão da palavra-chave genérica como "cartão de crédito". As palavras-chave de cauda longa geralmente são compostas por três ou mais cadeias de palavras-chave, como; cartões de crédito sem taxa; cartões de crédito para estudantes, etc.


Quando você segmenta o navegador de palavras-chave de cauda longa, captura efetivamente uma fatia menor do mercado. Dito isto, você também terá menos concorrência, o que aumenta suas conversões de tráfego - sua CTR. Mas nenhuma segmentação de palavras-chave de cauda longa aumentará suas conversões, a menos que você as combine com a configuração estrutural adequada dos artigos para fins de marketing de artigos.
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Otimizar para dominação de mercado




O próximo passo na redação de artigos matadores é incorporar suas palavras-chave nos artigos que você escreve. Isso é chamado de otimização de palavras-chave. Você precisa seguir as regras do ezinearticles.com e nunca ultrapassar 1,5% da densidade de palavras-chave. Na realidade, isso se refere ao uso da palavra-chave principal 1,5 vezes para cada 100 palavras que você escreve.


Se você escrevesse um artigo com isso em mente, provavelmente acabaria escrevendo um exemplo muito ruim. É difícil se concentrar no valor das informações quando você enfatiza a densidade das palavras-chave no fundo da sua mente. Seu artigo simplesmente não funcionaria dessa maneira.


Minha sugestão é parar de insistir na densidade. Basta usar a porcentagem máxima como orientação sobre o que não deve exceder e você ficará bem. Em vez disso, concentre-se nos seguintes ponteiros.


Use uma descrição forte do artigo



Ao escrever a descrição do artigo, certifique-se de incorporar a palavra-chave principal. Você também deseja usar palavras-chave de suporte (LSI) para ajudar os mecanismos de pesquisa a indexar corretamente seu artigo. Ajudará bastante com seus rankings.
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O título do seu artigo Must Rock!



A parte MAIS importante do seu artigo é o título. Você precisa dedicar mais tempo ao título do que ao restante do artigo. Por quê? Porque os leitores terão apenas alguns segundos no máximo para decidir se querem ou não ficar lendo.


Se você não conseguir chamar a atenção deles no momento em que eles põem os olhos no seu trabalho, você os perdeu para sempre. Depois que o leitor clica, é improvável que ele volte para uma segunda leitura.


Para fazer seu título se destacar, você deve seguir as seguintes dicas:



· O título do artigo deve conter a palavra-chave, de preferência duas vezes.

· O título deve ser interessante para o leitor.

· Faça uma promessa e não se esqueça de cumprir.

· Use truques de redação para captar a atenção do leitor.

· Use títulos curtos, sempre que possível.



Deixe-me explicar o acima em mais detalhes. No marketing na Internet, metade do seu sucesso se resume ao uso de um título matador (título). A outra metade está direcionando tráfego para o seu site. Se você pode combinar um com o outro, você tem um vencedor certo em suas mãos.
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Partes do uso de táticas explosivas de marketing de artigos são exatamente isso. Você pode apimentar o título do artigo com a ajuda de perguntas, promessas (que você precisa cumprir), benefícios e truques. O segredo para fazer isso direito é usar palavras poderosas. Alguns chamam de gatilhos, outros chamam de arte de redação.


Independentemente do que você chama, a palavra de poder mais poderosa é "VOCÊ". Para capturar efetivamente a atenção dos navegadores online, você precisa encontrar um terreno comum para capturá-los. Que melhor maneira de fazer isso do que com a ajuda de palavras específicas de um nicho. Ao colocar-se no lugar do seu leitor, você ganha mais credibilidade e confiança. Por fim, você obtém o clique. Pergunte a si mesmo o seguinte:


· Qual é o problema mais urgente?

· Qual é a dor deles?

· Que soluções eles estão procurando?

· Qual é o medo deles?



Quando você pode se identificar com o problema do leitor desde o início, a probabilidade de eles realmente lerem o artigo aumenta dez vezes.

A melhor maneira de fortalecer suas habilidades de redação é espionando alguns exemplos ao vivo:


· Digitalize sua revista de TV em busca de uma grande inspiração (sem brincadeira).

· Use sites populares de mídia social para ver quais páginas da Web obtiveram mais
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exposição para um termo de palavra-chave. Se você se aprofundar no porquê, aprenderá algo que o dinheiro não pode comprar.

· Compre uma revista ou jornal específico para um nicho e veja seus títulos.

· Vá para a Amazon e verifique a seção dos livros deles fazendo uma pesquisa por palavra-chave. Depois de encontrar uma lista de livros, estude cuidadosamente os títulos e a seção ToC (Table of Content).


A introdução do artigo



Sua introdução deve servir como uma entrada para o seu artigo real. Ajuda o leitor na transição da leitura do título do artigo para a leitura do conteúdo real. Esta é outra seção que geralmente é subestimada pelos profissionais de marketing de artigos.


A introdução do artigo deve ser curta, explicar ao leitor o que virá e terminará com uma pergunta ou reticências. Também é o lugar perfeito para pré-vender seus leitores no restante do artigo.


Quando você faz uma pergunta, basicamente você os força a ler para satisfazer sua curiosidade.


O truque das reticências (…) na introdução é outra maneira muito poderosa de aumentar a necessidade de leitura do leitor, pois leva ao desconhecido de alguma forma, criando sigilo. O método de três pontos no final do
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introdução pode aumentar sua CTR tremendamente. A única maneira de descobrir é começando a usá-lo.


O corpo do artigo



O maior erro que muitos comerciantes de artigos cometem é não cumprir sua promessa inicial no corpo real do artigo. Se você promete ao leitor "10 dicas para dominar os mecanismos de pesquisa", você DEVE cumprir essa promessa.


Caso contrário, você perderá seus leitores e, finalmente, tráfego e renda. Felizmente, hoje em dia, o ezinearticles.com está transformando isso em um ingrediente indispensável nas submissões de artigos por causa de sua intenção de reprimir o spam de artigos.


Outro fator essencial para a submissão adequada do artigo é o tamanho do próprio artigo. Com os novos regulamentos EZA em vigor, você precisa garantir que seus artigos tenham pelo menos 450 palavras ou que não tenham chance de serem classificados na seção mais visualizada (mais sobre como fazer isso posteriormente neste e-livro).
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A importância dos subtítulos



Embora os subtítulos sejam tecnicamente parte do corpo do artigo, eles merecem sua própria menção neste e-book. Os subtítulos ajudam o leitor a navegar no seu conteúdo, economizando tempo. Mas o mais importante de tudo, eles são uma ótima ferramenta para otimização de mecanismos de busca.


Ao usar palavras-chave e palavras-chave relacionadas (LSI) nos subtítulos do seu artigo, você ajuda as aranhas dos mecanismos de pesquisa a definir seu conteúdo. Se você usar tags em negrito (<b> </b>) para enquadrar esses subtítulos, o artigo será melhor classificado. Lembre-se de que menos é mais quando você usa tags em negrito. Negrito sua palavra-chave uma vez em cada artigo é suficiente.


Infelizmente, o EZA não permite o uso de tags H1, H2 e H3 em seus artigos. Consulte Mais informaçãodiretrizes de envio aqui.


Como obter o clique com a ajuda da transição



O parágrafo de transição é O lugar para preparar seus leitores para clicarem no seu site. Independentemente de você usar artigos para marketing de afiliados, marketing do Adsense, ofertas da CPA ou para ajudar a aumentar suas vendas, o parágrafo transitório é o fator decisivo entre receber o clique ou perder o leitor para sempre. É o parágrafo no final do corpo do artigo. Esta seção do artigo também é chamada de conclusão.
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A chave para escrever uma transição matadora está na maneira como você colmata as informações. A transição do artigo é o conector entre o corpo do artigo e a caixa do recurso.


No entanto, aqui está a parte importante REAL desta seção: Você deve incorporar sua caixa de recursos a esta seção e não torná-la uma entidade separada, como as pessoas costumam fazer. Ao usar a caixa do recurso como uma conclusão natural do seu artigo, você aumentará bastante sua CTR.


A melhor maneira de fazer isso bem é usando um forte apelo à ação. Não suponha que seus leitores saibam o que fazer a seguir, você precisa dizer a eles para clicarem no link, visitarem o site e irem para lá. Como a Internet é um meio altamente trafegado, milhares de novos usuários ficam online todos os dias. Suponha que todos os leitores sejam novos no uso da Internet quando criarem sua call to action.


Dependendo do nicho que você está direcionando, sua caixa de recursos precisa ser curta ou longa. Por fim, você deve testar sua resposta usando duas variações da mesma até ajustar o processo inteiro para um T.


Se você usar incentivos em sua caixa de recursos, poderá receber muito tráfego. As pessoas adoram brindes e geralmente se esforçam muito para obtê-los. Dito isto, os incentivos não funcionarão em todos os nichos. Você também deve se manter alinhado com os termos de cada site, pois muitos deles não permitem
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incentivos diretos, a menos que você canalize o tráfego primeiro através de uma página do aperto.


Vamos para www.ezinearticles.com agora e procure seu nicho fazendo uma pesquisa por palavra-chave e navegue até os artigos mais vistos para entender o que quero dizer. Quase todos os artigos mais visualizados nesse site estão usando esses pequenos truques para aumentar as taxas de cliques.


A caixa de recursos / final



A caixa / final do recurso real do seu artigo é um ótimo local para você finalizar o artigo. É como uma reflexão tardia bem posicionada.


A maioria dos profissionais de marketing de artigos não realiza nenhuma pré-venda até que o leitor chegue ao final do artigo. Este é um grande erro. Se você usa o poder das palavras para levar seu leitor sutilmente do título ao clique, é um trabalho bem feito.

A caixa do recurso real deve ser usada para amarrar o restante do artigo até o final. Ele fornece outra chance de obter o clique, mas de uma maneira mais direta.


Você sempre deve usar o texto âncora adequado (sua palavra-chave com hiperlink) sempre que vincular ao seu site. Ele fornecerá uma melhor pontuação de SEO e, assim, ajudará a aumentar sua classificação nos motores de busca.
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Abaixo estão alguns exemplos de como usar o texto âncora na sua caixa de recursos para oferecer melhores classificações de CTR e de mecanismo de pesquisa:


Você é um estudante procurando mais informações sobre o financiamento da faculdade? Nesse caso, vá para: <a target="_new" href="http://www.yourwebsite.com"> seu texto âncora </a> (Este código abrirá o link em uma nova janela do navegador.)


Os estudantes que procuram <a target="_new" href="http://www.yourwebsite.com/"> palavra-chave </a> podem receber ajuda em: <a target = "_ new" href = "http: // www .yoursecondarywebsitelink.com "> segundo texto âncora </a>


Use um pseudônimo diferente para cada nicho



O que muitos profissionais de marketing deixam de fazer é criar autoridade em seu nicho. Quando você usa artigos para gerar tráfego no site, deseja criar credibilidade primeiro e depois o tráfego. Como a credibilidade gera tráfego automaticamente, é a primeira coisa em que você deve se concentrar para ajudar a construir sua marca.


A maneira mais fácil de fazer isso é usar um pseudônimo diferente para cada nicho. Nada impede você de criar caixas de recursos diferentes para vários nichos. Você pode inventar pseudônimos (confie em mim, muitos dos mais bem remunerados fazem isso). De uma percepção de segurança comercial, é recomendável que você faça isso. Caso contrário, você poderá desativar suas contas assim que se tornar popular. Confie em mim, muitos autores famosos estão sendo alvo de sua competição mal-intencionada. Se você usar seu nome verdadeiro, será fácil seguir sua trilha por toda a Web. Se você adquire o hábito de usar um pseudônimo, pode proteger cada nicho como uma entidade separada - e sim, deseja proteger seu
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domínios dessa maneira. Também é uma boa ideia considerar registros de domínio privados demais para nichos fortes. Se o pior cenário se tornar real, você perderá apenas um nicho, e não todo o seu império.


Tente alcançar o status Platinum / Premium o mais rápido possível



No site EZA afirmam que você pode alcançar o status de platina depois de enviar 10 artigos. Se isso se tornará realidade depende da qualidade de seus envios e do pseudônimo que você usa. Você pode acelerar a taxa de envio e aprovação se tornando um membro premium pago. Uma associação premium não é barata. Ele custa US $ 99 / mês ou US $ 697 / ano, se você tiver o dinheiro de reposição.


Embora seja caro, ter uma conta premium no EZA aprimorará bastante suas táticas de marketing de artigos, porque seus artigos serão aprovados (se eles forem escritos de acordo com as diretrizes deles), dentro de um dia ou mais, em vez de uma semana ou mais. Alguns usuários do fórum on-line oferecem serviços de envio de artigos como um serviço pago em sua conta EZA premium. Vale a pena considerar isso, pois economiza o custo do pagamento da atualização.


Dito isto, ao usar esse tipo de serviço de envio, você poderá perder os direitos do artigo a qualquer momento, se o autor (proprietário da conta) decidir encerrar sua conta.
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Tráfego Pay to Click (PTC)




Esse é, de longe, o meu truque preferido para gerar uma enxurrada de tráfego para meus artigos. Isso envolve o processo de colocar seus artigos na seção "mais visualizada" no EZA. Você pode aplicar esse truque interessante a qualquer diretório de artigos de sua escolha, desde que eles também tenham a seção mais visualizada.


O PTC é uma maneira tão engenhosa de direcionar uma enxurrada de tráfego para seus artigos (ou qualquer página da web de sua escolha) que fica no ridículo.


O acrônimo significa pago para clicar. Serviços pagos a clicar não devem ser confundidos com PPC (Google Adwords, etc.). Muitas pessoas usam esses sites para ganhar alguns dólares por fazer trabalhos estranhos para os webmasters. Por outro lado, você pode explorar esse mercado usando os serviços dessas pessoas para explodir suas táticas de marketing de artigos.


Você paga centavos por clique para uma pessoa visitar seu site, é isso. Imagine o poder de comprar 1.000 hits? Em breve, seu artigo será direcionado para a seção mais vista entre as mais classificadas, ganhando assim ainda mais tráfego real no processo. É a maneira mais simples e eficaz de classificar seu artigo na seção mais visualizada em qualquer diretório. Além disso, muitas vezes isso pode ser feito por alguns dólares.
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Encontrar esses serviços não é difícil, você pode fazer uma pesquisa simples por serviços "pagos por clique" no Google para descobrir vários deles. Para ajudar você a começar, aqui estão meus favoritos:


· Amazon Mechanical Turk: Este é provavelmente o mais usado e conhecido serviço entre eles. A única desvantagem do uso do Turk é que você precisa residir nos EUA. Sempre vale a pena ler as letras pequenas desses serviços antes de se inscrever. Alguns comerciantes de artesanato sabem como contornar esta regra com facilidade.

· myLot: Outro serviço PTC popular é o myLot. O segredo para usar esses sites para sua vantagem é pensar fora da caixa.

· Fiverr: Último mas não menos importante, você pode visitar o fiverr para descobrir o que as pessoas são preparado para fazer por US $ 5.


Nota importante: Se você pretende usar um serviço PTC para sobrecarregar o tráfego de artigos (e deve pensar com cuidado), certifique-se de usar o que é chamado de script de meta atualização dupla.


Isso removerá o URL do site de referência, sem fornecer indicação de onde o tráfego veio. Fazer isso é obrigatório se você deseja cumprir as diretrizes do EZA. Você pode imaginar o que eles fariam na sua conta se de repente você receber milhares de visitantes do mesmo país ou agente de referência. Eles encerrariam sua conta. Esses scripts estão prontamente disponíveis online.
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Também recomendo que você compre seu pagamento para clicar no tráfego em lotes para evitar os olhos de um observador ansioso. Veja o que funciona depois de comprar um número definido de olhos na página do artigo. Você pode ter o suficiente para ser classificado na seção mais visualizada com algumas centenas de hits.


Canalize seu tráfego para sua lista



Quando você se esforça muito em artigos de marketing, é lógico garantir que você obtenha o máximo de seu dinheiro usando um funil de marketing bem otimizado.


Embora não haja segredo para criar uma lista, receio que muitos profissionais de marketing de artigos ainda não consigam fazer isso. Quando o seu artigo terminar na seção mais visualizada, graças às táticas explosivas contidas neste e-book, você desejará utilizá-lo da melhor maneira possível, direcionando seu tráfego para uma página simples, mas bem-pensada do aperto / captura.


Depois que seu cliente em potencial estiver em seu funil de marketing, você não poderá deixar de fazer vendas. Se não implementar esta dica, você perderá muitas vendas no processo.


Espie sua competição
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Outra tática sorrateira frequentemente usada por profissionais de marketing de artigos experientes é o método espião. Felizmente, isso é facilitado com a ajuda do Spyfu. Se você for ao Spyfy.com, poderá espionar qualquer página da Web encontrada online. Simplesmente copie e cole qualquer URL encontrado na lista mais visualizada no diretório de artigos de sua escolha e você poderá ver uma tonelada de informações altamente valiosas.


http://www.Spyfu.com



O Spyfu informará se o profissional de marketing está usando o Adwords PPC para geração de tráfego (outro método muito útil, embora caro, se você não souber como), quais palavras-chave elas estão segmentando (dica, dica) e como elas se saem em relação à sua competidores principais.


Uma pesquisa rápida me deu todos os detalhes que preciso saber para potencialmente dominar um novo nicho. Na realidade, esse processo levará um pouco mais de tempo, mas depois que você se acostumar com o sistema de espionagem da concorrência, poderá fazer isso dentro de um curto período de tempo em troca de ótimos resultados.


Aqui estão os principais diretórios de artigos nos quais você deve se concentrar em enviar conteúdo:

· http://www.Buzzle.com

· http://www.GoArticles.com

· http://www.ArticlesFactory.com
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· http://www.WebProNews.com

· http://www.ArticleDashboard.com

· http://www.ArticlesBase.com

· http://www.ArticleFriendly.com

· http://www.ArticleRich.com

· http://www.Articles-Hub.com

· http://www.SubmitYourNewArticle.com

· http://www.Articlesnatch.com



Gorjeta: Use os recursos gratuitos de geração de tráfego encontrados em:

http://www.freetrafficsystem.com/
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Plano de ação de início rápido:



1: Crie e envie 1-2 artigos por dia nos principais diretórios de artigos (no mínimo 7 semanas), aumentando gradualmente o número de artigos que você está enviando à medida que se torna mais competente em escrever ou pode terceirizar a maior parte da sua criação de conteúdo.


2: Gaste alguns minutos para ajustar cada artigo antes de enviá-lo para os diretórios, de modo que ele incorpore suas palavras-chave principais.


Cada artigo deve usar um título atraente que atraia pessoas e mecanismos de pesquisa. Seus artigos também devem utilizar 2 a 4 das suas principais palavras-chave no conteúdo do corpo.


3: Você cria uma atraente "caixa de recurso de autores", que é anexada automaticamente a todos os artigos que você envia.


A caixa de recursos deste autor fornece aos leitores informações sobre você e é a parte mais importante do seu artigo em termos de geração de links de volta simplesmente porque é o único lugar em que você pode incluir um link ao vivo.


4: Enxágue e repita o processo, aumentando o número de artigos que você está enviando e alterando o texto âncora usado nas páginas de seu autor.
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caixa do recurso para que você possa classificar para várias frases-chave.



Lembre-se de que, quando se trata de marketing de artigos, a quantidade é apenas (se não mais) importante que a qualidade.


Embora você queira que o conteúdo de seu artigo seja atraente, pois é a porta de entrada para direcionar visitantes ao seu site, o número de artigos em circulação é o fator mais significativo quanto à exposição geral que você receberá.


Quanto mais artigos você enviar nos diretórios do artigo regularmente, mais tráfego você receberá; É simples assim.


Se você achar difícil escrever artigos rapidamente, considere a terceirização para escritores freelancers experientes ou compre pacotes de artigos pré-escritos em lugares como www.WarriorForum.com ou 4Thttp://forums.digitalpoint.com


Com o Digital Point, você pode pagar entre US $ 20 e 30 por um conjunto de 10 artigos originais. Apenas certifique-se de executá-los4Twww.CopyScape.com antes de usá-los para verificar se são originais.


Mesmo se você precisar retocar os artigos antes de usá-los, a terceirização da maior parte da sua criação economizará tempo e ajudará a expandir rapidamente o número de artigos que estão atraindo tráfego consistente.




- 53 -

Tráfego Take Down



Dominando os mecanismos de pesquisa com sites alimentadores



O termo "sites de feeds" é relativamente novo e simplesmente faz referência a sites e portais usados ​​principalmente para canalizar o tráfego dos principais mecanismos de pesquisa através do site de feeds e para o seu próprio site.


Quatro dos sites de alimentadores mais comuns incluem:



· www.Squidoo.com

· www.HubPages.com

· www.Wordpress.com

· www.Blogger.com



Os sites feeder normalmente oferecem hospedagem gratuita e consistem em sites de uma página, onde você pode inserir conteúdo, módulos e plug-ins que interagem com seus visitantes e motivá-los a clicar em seus anúncios e ofertas, direcionando-os para a página de destino do site.


Quando se trata de utilizar efetivamente sites alimentadores, você precisa fornecer conteúdo novo e de alta qualidade, pois toda a base de uma campanha de marketing de sites alimentadores é explorar a autoridade geral que esses sites carregam nos mecanismos de pesquisa e fornecer apenas o suficiente informação para satisfazer
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motivar os visitantes a visitar seu website para obter informações, ferramentas e recursos adicionais relevantes para a pesquisa inicial.


Como os sites alimentadores são estabelecidos e considerados comunidades de autoridade, você pode facilmente começar a gerar tráfego direcionado dos principais mecanismos de pesquisa com muito pouco esforço.


O que você precisa para começar:



· Arquivo de furto de palavra-chave

· Conteúdo de qualidade (10 a 15 artigos exclusivos)

· Página de destino relevante



Para começar, o Squidoo é um dos líderes em sites de comunidades sociais, permitindo que você crie sites de uma página conhecidos como “lentes”.


O que você quer fazer com o Squidoo é criar um site único que inclua 2 a 3 artigos exclusivos diretamente relacionados ao site que você está interessado em promover. Você deseja garantir que cada artigo forneça um link direto para o site principal.


Para criar uma lente Squidoo interativa e dinâmica que atrairá a atenção, considere adicionar uma caixa de comentários que forneça uma maneira de os visitantes interagirem com você, além de postar comentários sobre a lente
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em si. Como seu foco é canalizar principalmente o tráfego da sua página do Squidoo para o seu site, você deseja minimizar o número de módulos e widgets que você apresenta na sua página e mantê-lo limpo e direcionado.


Certifique-se de adicionar tags relevantes a cada lente Squidoo que você criar. As tags são as mesmas que as palavras-chave e, quanto mais relevantes forem para o conteúdo real da sua página de lente do Squidoo, maior será a exposição que ela receberá da comunidade Squidoo e dos principais mecanismos de pesquisa.


Se sua lente for de alta qualidade e criada para oferecer um valor genuíno aos visitantes, sua página poderá ser incluída no programa "Lens of the Day" do Squidoo, que oferece uma exposição massiva a todas as páginas qualificadas.


Crie de 5 a 10 páginas de lentes Squidoo com cada uma focada em frases-chave específicas, vinculadas diretamente ao seu site.


Outro site importante e útil do alimentador pode ser encontrado em www.HubPages.com


Embora o HubPages seja muito semelhante ao Squidoo em termos de funcionalidade e simplicidade na criação de sites rápidos de uma página, o HubPages tem o potencial de superar o Squidoo simplesmente com base em sua estrutura real.
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As regras do HubPages também são bem diferentes das do Squidoo, em termos do conteúdo apresentado em suas páginas. Com o Squidoo, você tem permissão para usar conteúdo de marca própria; no entanto, no HubPages, todo o material apresentado nas páginas do hub deve ser original.


Assim como o Squidoo, você deseja incorporar palavras-chave relevantes ao conteúdo real do artigo, além de tags nas próprias páginas de cada hub. Tente configurar de 5 a 8 páginas de hub, cada uma oferecendo conteúdo diferente e concentrando-se na classificação de frases-chave alternativas. Incorpore uma estrutura de vinculação externa direcionando as pessoas ao seu site a partir de cada uma das páginas do hub, usando palavras-chave de texto âncora em cada link.


Antes de começar a criar sua campanha de geração de tráfego com o HubPages, existem algumas coisas importantes que você deve saber para garantir que seus esforços sejam recompensados ​​e que suas hubpages permaneçam intactas.


Se você estiver interessado em criar Hubpages principalmente na esperança de gerar links de autoridade para seu site, saiba que, para aumentar sua pontuação de autor na Hubpage, você precisará criar 5 ou mais hubs.


Você precisa aumentar sua pontuação de autor para poder gerar backlinks para seus sites. Portanto, desenvolva uma pontuação de autor mais alta (criando hubs) e mantenha uma pontuação maior que 75. Se você
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não, seus links não serão mais seguidos e você perderá seu suco de backlink.


É realmente fácil aumentar (e manter) a pontuação do autor da sua página de hub, pois ela é atribuída com base no número de hubs que você possui. Se você terminar com a pontuação de um autor abaixo de 75, basta criar um novo hub para aumentar sua classificação.


Você tem permissão para apresentar apenas dois links externos (de saída) em cada hub criado e todo o seu conteúdo deve ser exclusivo (original), o que significa que o material de marca própria não será aceito.


Nas páginas do hub, você pode incluir 'tags', que são palavras-chave que descrevem o que é o seu hub; no entanto, tenha cuidado ao usar uma quantidade excessiva de tags ou seu hub poderá ser removido sem aviso prévio.


O HubPages tem uma autoridade tremenda com mecanismos de pesquisa como www.Google.com ajudando você rapidamente cria links de autoridade para seu website, além de ajudar seu site a indexar rapidamente.


Além disso, se você se concentrar em incluir tags em seu conteúdo, também poderá desenvolver links internos na comunidade HubPages para aumentar ainda mais o seu ranking da página e o tráfego relativamente rápido.
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Ganhando classificações com press releases




Os Press Releases dão credibilidade instantânea a uma empresa ou marca, mesmo que ela tenha acabado de ser lançada e, ao circular entre os principais agentes de publicação e sites de autoridade, a associação sozinha pode impulsionar o lançamento de sua empresa de uma maneira muito poderosa e eficaz.


Os comunicados à imprensa também são um método econômico de anunciar seu produto informativo e também são um dos métodos mais rápidos e fáceis de gerar exposição para seu novo produto.


Antes que o seu comunicado de imprensa possa circular no seu mercado-alvo, ele precisa ser aprovado pelos editores. Essas pessoas estão acostumadas a ler comunicados de imprensa projetados para fornecer notícias, não promoções ou anúncios flagrantes.


Isso significa que, se você deseja que seu comunicado de imprensa seja aprovado, lembre-se disso ao criar seu esboço e, mais importante, ao adicionar seu conteúdo. Seu comunicado de imprensa precisa "anunciar seu produto", em vez de promovê-lo.
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Tradicionalmente, um comunicado de imprensa bem estruturado não deve ter mais de uma página. Tudo o que um leitor precisa saber sobre a sua notícia precisa ser incluído em uma única página para obter melhores resultados.


Uma segunda página é aceitável, desde que sua história valha o tempo que uma pessoa precisaria para lê-la.


Isso significa que você precisa reduzir o contorno do seu comunicado de imprensa e garantir que ele se concentre nos principais benefícios e recursos do seu comunicado, seja uma introdução ao lançamento de um produto, uma história sobre sua empresa, um novo lançamento de um serviço ou um programa de software que beneficiará o usuário final de alguma forma.


Um comunicado de imprensa que aborda o aspecto fundamental do que as pessoas estão procurando (como isso as beneficia) terá outro desempenho, portanto, mantenha-o aparado e pontual.


Título

Seu título será a parte mais importante do comunicado de imprensa; portanto, planeje gastar muito tempo nele. Você quer pegar o leitor instantaneamente com ele, para que eles se interessem em ler o restante do lançamento.


Algumas pessoas optam por escrever a manchete primeiro; enquanto outros acham que deve esperar até o fim. Cabe a você, como você quer fazê-lo, mas você deve
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ter algo para um título, para que ele possa guiá-lo pelo restante do lançamento.


Sumário

O resumo simplesmente oferece um trecho do que é o seu press release. É como pegar seu comunicado de imprensa inteiro e descrevê-lo em quatro frases ou menos. Ele deve funcionar de maneira semelhante ao seu título, em termos de atrair a atenção deles e atraí-los, portanto, mantenha-o direto e forte.


Corpo do seu comunicado de imprensa

O corpo do comunicado de imprensa fornecerá aos seus leitores as informações sobre o que você está apresentando a eles. Se você estiver anunciando um evento, o corpo funcionará como a linha de vida das informações que fornecerá a eles todos os detalhes que eles precisam saber sobre o evento.


Declarações finais

Os últimos parágrafos no corpo do seu comunicado de imprensa devem unir tudo. Ele lembra seus leitores sobre o objetivo do comunicado de imprensa.


Se possível, forneça uma cotação de alguém conhecido no campo ou de você, como proprietário da empresa. Se o seu release for sobre a abertura das portas da sua empresa, você poderá fornecer uma cotação sobre sua empresa e seus objetivos.
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Se o seu release for sobre outra coisa, você pode fornecer uma cotação de alguém conhecido nesse campo que une seu problema ou solução. Uma cotação adicionada ao seu release torna a história mais credível e é provável que sua empresa seja levada a sério.


Em seu último parágrafo, adicione uma linha que informe aos leitores onde eles podem obter mais informações sobre o tópico da sua história. (Outro lugar para conectar seu site sem parecer exagero.)


No final do seu comunicado de imprensa, você deseja indicar que não existe mais.

Para fazer isso, basta colocar 3 # 's. Seria assim:



###



Agora, com o título e o corpo escritos, você pode dar um tapinha nas costas. Você acabou de passar pela parte mais difícil. Você está pronto para seguir para o próximo passo…


O formato adequado para um comunicado de imprensa é o seguinte:



Quando o release deve ser publicado

Isso diria "Para liberação imediata" ou deve indicar uma data específica em que deve ser publicada.




- 62 -

Tráfego Take Down






Você pode usar a data “Para a liberação antes de…” ou a data “Para a liberação após…”.

A maioria das pessoas usa a opção "Para liberação imediata".



Título

Seu título chamativo que você trabalhou duro para criar vai a seguir.



Informações de Contato

Isso inclui:



· Nome da pessoa de contato

· Endereço da empresa

· Telefone da empresa #

· Endereço de e-mail da pessoa de contato

· URL do site



Localização da notícia e declaração simples de backup do título

Você gostaria de fornecer aos seus leitores a localização de onde a notícia está ocorrendo.


Corpo

É aqui que todas as informações que você escreveu para o corpo do release serão enviadas.
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Significa o final do lançamento

É aqui que você coloca seu ### para mostrar aos leitores que o lançamento chegou ao fim.


Se você puder contratar um redator de comunicado de imprensa, aumentará suas chances de ter seu primeiro release aprovado, além de aumentar drasticamente a exposição geral do comunicado de imprensa.


Como os escritores especializados em comunicados de imprensa entendem exatamente o que os editores estão procurando e o que evitar, você minimizará as chances de seu comunicado de imprensa ser rejeitado.


Aqui estão alguns mercados freelancers que vale a pena explorar:



· http://www.Guru.com

· http://www.eLance.com

· http://www.GetAFreelancer.com
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Existem alguns programas por aí que escreverão o comunicado de imprensa para você. A maioria desses programas se concentra em fornecer todas as informações e formatar para você.


· http://www.pressequalizer.com

· http://www.pressedge.com/



Os Press Releases costumam circular rapidamente; portanto, ao anunciar uma nova abertura de negócios ou o lançamento de um novo produto ou serviço, é provável que você consiga gerar um grande número de clientes em potencial a partir de um único comunicado à imprensa.
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Conclusão




Agora você sabe exatamente como configurar campanhas de alto desempenho que gerarão uma quantidade ilimitada de tráfego para seus sites, de forma rápida e fácil!


A etapa mais importante que você pode tomar é a aplicação consistente dessas informações a todas as campanhas de marketing que você desenvolve, enquanto se concentra em manter o momento, aprimorando e melhorando suas campanhas, monitorando seu progresso e expandindo sua divulgação regularmente.


Passe algumas horas por semana criando links sólidos para seus sites, otimizando suas páginas, participando de comunidades e blogs direcionados, configurando campanhas de PPC orientadas a ações e explorando novas estratégias para maximizar a exposição do seu site.


Mantenha o foco na faixa e, o mais importante, nunca dê										acima.



Desejo-lhe o melhor com o seu negócio online!
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